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WIR SINd J’N’C 

J’N’C ist seit 1999 das englischsprachige, viertel- 
jährlich erscheinende und impulsgebende Fach- 
magazin für Jeanswear und Contemporary Fashion 
– so die Kurzfassung. Vielmehr sind wir Beobachter, 
zuhörer und Meinungsmacher zugleich. Wir sind 
offline und online. Professionals und Consumer. 

J’N’C ist der Spiegel jener gesellschaft, die ihre  
Sprache in der Mode und der lifestylewelt er- 
weitert. Wir sind die zeitgeist-Plattform, die  
Stimmungen, Fragen und Antworten einfängt, sie 
filtert und – gemeinsam mit wichtigen Entschei- 
dern der Industrie – handelsbezogen auswertet. 

J’N’C ist der Hub, der auf einen offenen Aus- 
tausch setzt und Wissen mit leichtigkeit vereint.  

Wir lieben eine klare Bildsprache, legen hohen Wert 
auf Ästhetik und wissen, welche Wirkung Bilder auf 
uns haben können. Mit jeder Ausgabe zelebrieren 
wir die kreativen Talente unserer Branche und be-
gründen so eine wachsende Community aus erfah- 
renen Akteuren und frischen Newcomern. 

J’N’C ist nah dran – am Markt, am Endkonsumenten, 
am leser. Wir scheuen die Veränderung nicht; wir 
begrüßen sie! Wir wollen inspirieren und lassen uns 
inspirieren. dabei reflektieren wir über die Industrie 
und uns selbst, um auch 20 Jahre nach unserer grün-
dung, relevante Themen auf internationaler Ebene 
informativ an unsere leserschaft zu bringen – in un-
serem J’N’C Magazin, unserer J’N’C News, auf J’N’C 
Online, im J’N’C Newsletter und bei J’N’C Instagram. 
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RESET OR RESTART?
HOW THE INDUSTRY IS FACING A NEW DAWN

12 June 2023ISSue 2/2023

BarBIecore

Powerful Pink
With a subtle mix of nostalgic glamour, 
pastel hues and a playful interpretation 
of feminism and diversity, the Barbiecore 
trend is taking the fashion world by 
storm. p. 14

TraDeSHoWS

new, olD wAYS
Whether at tradeshows or showroom 
events, a host of new innovations and 
boundless creativity are setting new 
benchmarks and breaking down old 
ways of thinking. p. 34

SeBago

All HAnDS on DeCk
Sebago repositioned itself for the D-A-CH 
market this year. With Pierre Lefebvre 
at the helm as Managing Director, the 
brand is more than well equipped for the 
next leg of its voyage. p. 20

P&c DüSSelDorf

BeTTer CHoiCeS 
Against all odds, Peek & Cloppenburg 
Düsseldorf recently unveiled its new  
Conscious Fashion Store in Berlin. We 
took a look around for you. Check it  
out! p. 30

SHaPIng THe fuTure  
of gerMan faSHIon  
The Fashion Council Germany’s ambitious aims cover the promotion of young talent, sustainability, diversity,  

politics, business and – last but not least – creativity. An interview about the future of German (and also  
European) fashion. p. 16

BraInS BeHInD THe BranDS / SCott LiPinSki, FASHion CounCiL GerMAny

J’N’C MagaziN 
2 x jährlich

J’N’C News 
2 x jährlich

dIE PROduKTFAMIlIE
PRINT
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+ +
J’N’C update-Newsletter 
1 x wöchentlich

J’N’C oN iNstagRaM 
tagesaktuell

J’N’C website 
7 Tage die Woche – 365 Tage im Jahr 

dIE PROduKTFAMIlIE
ONlINE
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Seit 1999 steht das international ausgerichtete Magazin für eine 
kompetente und konsequente Berichterstattung aus dem pro- 
gressiven Modesegment und konzentriert sich auf die Kommu- 
nikationsbedürfnisse des zeitgenössischen Marktes. Ob Indus-
trie, Handel, Mode-Aficionados, Influencer – das J’N’C Magazin 
informiert in unseren festen Rubriken Themen übergreifend und 
pointiert.

•	Bits & Pieces & Brands: neueste Kollektionen, spannende Stories  
 und kulturelle Tipps ‚short & sexy’ zusammengefasst 
•	Most Wanted: unsere kuratierten Must-haves für die Saison, in  
 aufwendigen Eigenproduktionen Szene gesetzt 
•	 ‚Hausbesuche’: Hersteller, Fabrikant, Marke, Entscheider &  
 Experten – J’N’C besucht interessante Orte und Menschen, um  
 sie vorzustellen und mit ihnen über branchenrelevante Themen  
 zu sprechen
•	 Interviews: Kurzinterviews mit Meinungsmachern aus der  
 gesamten Industrie
•	Editorial Shoots: aktuelle Trends und Marken sowie Her- 
 steller-Kollektionen werden für die J’N’C Welt von namhaften  
 Fotografen*innen in Szene gesetzt
•	Newcomer: Wir behalten neue Talente und Kreative stets auf  
 unserem Radar und stellen sie vor
•	 Tradeshow Preview: J’N’C schafft Ausstellern und Besuchern  
 einen allumfassenden Überblick über die wichtigsten Shows,  
 Messen und Events

dRuCkauflage 16.000 Exemplare

eRsCheiNuNgsweise 2 x jährlich

spRaChe Englisch

VeRbReituNg / 
läNdeR

Internationaler Vertrieb:
•	 europaweit an Abonnenten 
•	 VIP-Verteiler in Europa
•	 ausgesuchte Vertriebs- und Verkaufs - 

punkte (Kiosk, Bahnhof, Flughafen) 
•	 Fashion-Stores und Fashion- 

Showrooms in Europa 
•	 wichtige Modemessen in Europa

heftfoRMat 205 mm breit x 290 mm hoch

zielgRuppeN Industrie (Hersteller, Marken) /
Handel / Agenturen (Mode, PR, Media, 
Werbung) / Messen, Events /
Fotografie

wiR eRReiCheN im B2B: die Entscheider
(Einkäufer, Geschäftsführer,  Fachkräfte 
im Handel)
im B2C: die Multiplikatoren

•	 22.000 Exemplare 
zu den Messen

J’N’C MAgAzIN
FAKTEN
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14.05.2024 22.04.2024 22.04.2024

15.11.2024 25.10.2024 25.10.2024

ERSCHEINuNgSTERMIN

Brands, Trends & Fashion // 
Denim & Fabrics Review  
Herbst/Winter 2025/2026 // 
Hausbesuch // Interviews 

Brands, Trends & Fashion //  
Denim & Fabrics Preview  
Frühjahr/Sommer 2026/2027 // 
Interviews // Messepreview 
2025 // Marktanalyse 2025

THEMEN

MESSEN

ANzEIgENSCHluSS dRuCKuNTERlAgENSCHluSS

J’N’C MAgAzIN
THEMEN & TERMINE
2024

Pitti uomo Florenz (09.01. – 12.01.24) // Expo Riva Schuh Riva del garda (13.01. – 16.01.24) // Premium/Seek Berlin (16.01. – 17.01.24) // Who‘s Next Paris (20.01. – 
22.01.24) // Salon Intern. de lingerie Paris (20.01. – 22.01.24) // Modefabriek Amsterdam (21.01. – 22.01.24) // Bluezone München (23.01. – 24.01.24) // Munich Fabric 
Start München (23.01. – 25.01.24) // düsseldorf Fashion days düsseldorf (24.01. – 31.01.24) // Fashn Rooms düsseldorf (26.01. – 29.01.24) // Ambiente Frankfurt 
(26.01. – 30.01.24) // Neonyt düsseldorf (27.01. – 29.01.24) // Kopenhagen Fashion Week Kopenhagen (29.01. – 02.02.24) // Milano unica Mailand (30.01. – 01.02.24) // 
Intern. lederwaren Offenbach (03.02. – 05.02.24) // Quarterfashion Schkeuditz (03.02. – 05.02.24) // Berlin Fashion Week Berlin (04.02. – 07.02.24) // Texworld, 
Paris (05.02. – 07.02.24) // Premiere Vision Paris (06.02. – 08.02.24) // Quarterdessous Schkeuditz (09.02. – 11.02.24) // Quartershoestart Schkeuditz (09.02. – 
11.02.24) // Pure london (11.02. – 13.02.24) // Micam/Mipel Mailand (18.02. – 21.02.24) // EuroShop düsseldorf (26.02. – 02.03.24) // Women Paris Fashion Week 
Paris (26.02. – 05.03.24) // Shoes düsseldorf düsseldorf (03.03. – 05.03.24) // Chic Shanghai (03.03. – 06.03.24) // Quartershoetime + bags Schkeuditz (08.03. – 
10.03.24) // WeFair Wien (13.04. – 14.04.24) // Hong Kong Fashion Week Hong Kong (20.04. – 23.04.24) // Kingpins Amsterdam (24.04 – 25.04.24) // Pitti uomo 
Florenz (11.06. – 14–06.24) // Expo Riva Schuh Riva del garda (15.06. – 18.06.24) // Neonyt düsseldorf (Juli 24) // Fashn Rooms düsseldorf (Juli 24) // Bluezone 
München (Juli 24) // Munich Fabric Start München (Juli 24) // Pure london london (Juli 24) // Premium/Seek Paris (Juli 24) // Berlin Fashion Week Berlin (08.07. – 
12.07.24) // Milano unica Mailand (09.07. – 11.07.24) // düsseldorf Fashion days düsseldorf (24.07. – 31.07.24) // Intern. lederwaren Offenbach (31.08. – 02.09.24) // 
Copenhagen Fashion Week Kopenhagen (Aug 24) // Shoes düsseldorf düsseldorf (Aug 24) // Who‘s Next Paris (Sep 24) // Micam/Mipel Mailand (15.09. – 18.09.24) // 
Women Paris Fashion Week Paris (23.09. – 03.10.24) // WeFair linz (04.10. – 06.10.24) // Kingpins Amsterdam (Okt 24)
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2/1 seite
410 mm x 290 mm ***

 
17.100,00 € *

1/1 seite
205 mm x 290 mm **

 
10.900,00 € *

1/2 seite hoCh
102,5 mm x 290 mm **

 
6.100,00 € *

1/2 seite queR 
205 mm x 145 mm **

 
6.100,00 € *

4. uMsChlagseite
205 mm x 290 mm **

 
14.300,00 € *

2. odeR 3. uMsChlagseite
205 mm x 290 mm **

 
12.100,00 € *

J’N’C MAgAzIN
FORMATE & PREISE
2024





11

J’N’C MAgAzIN
FORMATE & PREISE
2024

Wichtig
Bei angeschnittenen Anzeigen müssen alle Texte, 
Logos etc. mindestens 10 mm entfernt von der 
Beschnittkante positioniert sein.

druckunterlagen 
Druck im Bogenoffset Euroscala, 60er-Raster, an-
geschnittene Formate 3 mm Zugabe je Beschnitt-
kante. PDF-Daten können bestens verarbeitet 
werden. Alle Formate benötigen eine druckfähige 
Auflösung von 300 DPI. 

weiteRe soNdeRweRbefoRMeN
auf aNfRage 
•	 Beilagen
•	 Beikleber
•	 Banderole
•	 Lesezeichen
•	 Janusdruck
und viele mehr …

* Die Anzeigenpreise verstehen sich zzgl.  
 gesetzlicher Mehrwertsteuer.
** plus 3 mm Beschnitt je Außenkante
*** Die Seiten müssen getrennt und mit 5 mm 
 Überlappung angelegt werden.
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RESET OR RESTART?
HOW THE INDUSTRY IS FACING A NEW DAWN

CoVeR gatefold 
2 seiteN
linke Seite 202 mm x 290 mm **

rechte Seite 187 mm x 290 mm **

(offen 389 mm x 290 mm) 

22.200,00 € *
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REAdERSHIP PROFIlE
duRINg TRAdE SHOW SEASON

22.000 Hefte

REAdERSHIP PROFIlE

16.000 Hefte

VIP Distribution 
& Showrooms

16 %

VIP Distribution 
& Showrooms

6 %

Handel
44 %

Handel
26 %

Industrie
24 %

Industrie
40 %

Messen*
44 %

* Verteilung auf Premium / Neonyt / Pitti Uomo / Berlin Fashion Week / Frankfurt Fashion Week / Fabric Days / Gallery Fashion & Shoes / ILM Offenbach...

J’N’C MAgAzIN
zIElgRuPPEN
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Mitteilungen, Marken, Macher, Mode, 
Meinungen. Seit 20 Jahren informieren die 
J’N’C News 2 x jährlich zu den wichtigsten 
internationalen Messen komprimiert und 
im zeitungsformat über Handel und Trends. 
Als perfekte Ergänzung zum internationalen 
J’N’C Magazin, bietet sie ein Maximum  
an Hintergrund-Fachinformationen aus  
den internationalen Segmenten – schnell,  
kompakt, informativ, inspirierend und  
stets am Puls der zeit. 

dRuCkauflage 18.000 Exemplare

eRsCheiNuNgsweise 2 x jährlich

spRaChe Englisch

VeRbReituNg Internationaler Vertrieb:
•	 an Abonnenten 
•	 Messeverteilung 
•	 VIP-Verteiler  
•	 Fashion-Stores und Fashion-Showrooms 

heftfoRMat 255 mm breit x 350 mm hoch

zielgRuppe Industrie, Handel, Agenturen, Messen

wiR eRReiCheN im B2B: die Entscheider 
(Einkäufer, Geschäftsführer, Fachkräfte im Handel, 
Messebesucher)

J’N’C NEWS
FAKTEN
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J’N’C NEWS
THEMEN & TERMINE
2024

09.01.2024 18.12.2023 18.12.2023

11.06.2024 27.05.2024 27.05.2024

ERSCHEINuNgSTERMIN

Brands, Trends & Fashion // 
Denim & Fabrics Review  
Herbst/Winter 2025/2026 // 
Hausbesuch // Interviews 

Brands, Trends & Fashion //  
Denim & Fabrics Preview  
Frühjahr/Sommer 2026/2027 // 
Interviews // Messepreview 
2025 // Marktanalyse 2025

THEMENANzEIgENSCHluSS dRuCKuNTERlAgENSCHluSS

MESSEN

Pitti uomo Florenz (09.01. – 12.01.24) // Expo Riva Schuh Riva del garda (13.01. – 16.01.24) // Premium/Seek Berlin (16.01. – 17.01.24) // Who‘s Next Paris (20.01. – 
22.01.24) // Salon Intern. de lingerie Paris (20.01. – 22.01.24) // Modefabriek Amsterdam (21.01. – 22.01.24) // Bluezone München (23.01. – 24.01.24) // Munich Fabric 
Start München (23.01. – 25.01.24) // düsseldorf Fashion days düsseldorf (24.01. – 31.01.24) // Fashn Rooms düsseldorf (26.01. – 29.01.24) // Ambiente Frankfurt 
(26.01. – 30.01.24) // Neonyt düsseldorf (27.01. – 29.01.24) // Kopenhagen Fashion Week Kopenhagen (29.01. – 02.02.24) // Milano unica Mailand (30.01. – 01.02.24) // 
Intern. lederwaren Offenbach (03.02. – 05.02.24) // Quarterfashion Schkeuditz (03.02. – 05.02.24) // Berlin Fashion Week Berlin (04.02. – 07.02.24) // Texworld, 
Paris (05.02. – 07.02.24) // Premiere Vision Paris (06.02. – 08.02.24) // Quarterdessous Schkeuditz (09.02. – 11.02.24) // Quartershoestart Schkeuditz (09.02. – 
11.02.24) // Pure london (11.02. – 13.02.24) // Micam/Mipel Mailand (18.02. – 21.02.24) // EuroShop düsseldorf (26.02. – 02.03.24) // Women Paris Fashion Week 
Paris (26.02. – 05.03.24) // Shoes düsseldorf düsseldorf (03.03. – 05.03.24) // Chic Shanghai (03.03. – 06.03.24) // Quartershoetime + bags Schkeuditz (08.03. – 
10.03.24) // WeFair Wien (13.04. – 14.04.24) // Hong Kong Fashion Week Hong Kong (20.04. – 23.04.24) // Kingpins Amsterdam (24.04 – 25.04.24) // Pitti uomo 
Florenz (11.06. – 14–06.24) // Expo Riva Schuh Riva del garda (15.06. – 18.06.24) // Neonyt düsseldorf (Juli 24) // Fashn Rooms düsseldorf (Juli 24) // Bluezone 
München (Juli 24) // Munich Fabric Start München (Juli 24) // Pure london london (Juli 24) // Premium/Seek Paris (Juli 24) // Berlin Fashion Week Berlin (08.07. – 
12.07.24) // Milano unica Mailand (09.07. – 11.07.24) // düsseldorf Fashion days düsseldorf (24.07. – 31.07.24) // Intern. lederwaren Offenbach (31.08. – 02.09.24) // 
Copenhagen Fashion Week Kopenhagen (Aug 24) // Shoes düsseldorf düsseldorf (Aug 24) // Who‘s Next Paris (Sep 24) // Micam/Mipel Mailand (15.09. – 18.09.24) // 
Women Paris Fashion Week Paris (23.09. – 03.10.24) // WeFair linz (04.10. – 06.10.24) // Kingpins Amsterdam (Okt 24)
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2/1 seite
510 mm x 350 mm **

 
12.700,00 € *

1/1 seite 
255 mm x 350 mm **

 
7.300,00 € *

1/2 seite hoCh
Satzspiegelformat
112,5 mm x 310 mm **

 
4.600,00 € *

1/2 seite queR 
Satzspiegelformat
225 mm x 155 mm **

 
4.600,00 € *

4. uMsChlagseite
255 mm x 350 mm ** 
 
10.100,00 € *

2. odeR 3. uMsChlagseite
255 mm x 350 mm **

 
8.500,00 € *

J’N’C NEWS
FORMATE & PREISE
2024
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J’N’C NEWS
FORMAT & PREISE
2024

Wichtig
Bei angeschnittenen Anzeigen müssen alle Texte, Logos 
etc. mindestens 10 mm entfernt von der Beschnittkante 
positioniert sein.

druckunterlagen 
Druck im Bogenoffset Euroscala, 60er-Raster, angeschnit-
tene Formate 3 mm Zugabe je Beschnittkante. PDF-Daten 
können bestens verarbeitet werden. Alle Formate benötigen 
eine druckfähige Auflösung von 300 DPI. 

titelseite
auf Anfrage 

weiteRe soNdeRweRbefoRMeN
auf aNfRage 
•	 Beilagen
•	 Beikleber
•	 Banderole
•	 Lesezeichen
•	 Janusdruck
und viele mehr …

* Die Anzeigenpreise verstehen sich zzgl.  
 gesetzlicher Mehrwertsteuer.
** plus 3 mm Beschnitt je Außenkante

12 June 2023ISSue 2/2023

BarBIecore

Powerful Pink
With a subtle mix of nostalgic glamour, 
pastel hues and a playful interpretation 
of feminism and diversity, the Barbiecore 
trend is taking the fashion world by 
storm. p. 14

TraDeSHoWS

new, olD wAYS
Whether at tradeshows or showroom 
events, a host of new innovations and 
boundless creativity are setting new 
benchmarks and breaking down old 
ways of thinking. p. 34

SeBago

All HAnDS on DeCk
Sebago repositioned itself for the D-A-CH 
market this year. With Pierre Lefebvre 
at the helm as Managing Director, the 
brand is more than well equipped for the 
next leg of its voyage. p. 20

P&c DüSSelDorf

BeTTer CHoiCeS 
Against all odds, Peek & Cloppenburg 
Düsseldorf recently unveiled its new  
Conscious Fashion Store in Berlin. We 
took a look around for you. Check it  
out! p. 30

SHaPIng THe fuTure  
of gerMan faSHIon  
The Fashion Council Germany’s ambitious aims cover the promotion of young talent, sustainability, diversity,  

politics, business and – last but not least – creativity. An interview about the future of German (and also  
European) fashion. p. 16

BraInS BeHInD THe BranDS / SCott LiPinSki, FASHion CounCiL GerMAny
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VIP Distribution 
& Showrooms

8 %

Handel
35 %

Industrie
18 % Messen

39 %

REAdERSHIP PROFIlE

18.000 Hefte

J’N’C NEWS
zIElgRuPPEN
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J’N’C ONlINE
JNC-NET.dE

Daily news, daily business. Nach 
unserem erfolgreichen Relaunch 
der Homepage, stellt sich die 
J’N’C Produktfamilie homogener 
und zeitgenössischer denn je 
auf. Auf J’N’C Online kommt die 
ganze J’N’C-Welt zusammen. Hier 
werden Lifestyle-, Fashion- und 
Handelsthemen gleichermaßen 
aufgearbeitet und miteinander zu 
einem interessanten und dynami-
schen Informations Hub verzahnt. 
Kollektionen, Interviews, Features, 
Stores und exklusive Fashion Edi-
torials – hier trifft alles zusammen.  

Für die, die nichts verpassen 
wollen: Newsletter-Abonnenten 
werden 1 x die Woche über die 
relevantesten Artikel informiert.

Für Ihre Mediaplanung gibt es ver-
schiedene Banner- und Adverto-
rial-Module. 
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J’N’C ONlINE
JNC-NET.dE

adVeRtoRial
950 px x 90 px 
 
800,00 € / Woche

CoNteNt ad
300 px x 250 px
 
2.100,00 €

CoNteNt ad
600 px x 250 px 
 
2.300,00 € / Monat

CoNteNt ad
300 px x 250 px
 
2.100,00 € 

spoNsoRiNg auf Anfrage 
Online-Sponsoring gilt für ein Jahr und beinhaltet: 
- Bannerschaltungen (3 Banner je 4 Wochen Laufzeit) 
- Newsletteranzeigen – 12 Anzeigen oder Ad-Content 

STARTSEITE uNTERSEITE TRAFFIC  

pi’s 140.400

Visits 136.000

uu’s 90.500

tägliChe  
blogposts:
•	 Aktuelle News, Blog-  

und Social-Media-Posts
•	 Marken News,  

Neue Kollektionen 
•	 Messeberichte
•	 Artikel- und  

Themenarchive
•	 Fashion Shootings, 

Streetstyles

oNliNefoRMate:  
Display und Video Ads
JPG, GIF, ThirdParty or 
Embeded Tags
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J’N’C uPdATE
NEWSlETTER
FORMATE & PREISE
2024

Noch mehr Service, noch mehr Infos, 
noch mehr Neuigkeiten bieten wir mit 
dem J’N’C UPDATE-Online-Newsletter, 
der allen Newsletter-Abonnenten einmal 
die Woche frei Haus in das virtuelle Post-
fach flattert. 

uNd WENN ES RICHTIg HEISS WIRd, 
SCHIEBEN WIR gERNE EIN PAAR 
SPECIAl-NEWS HINTERHER.

eRsCheiNuNgs-
weise

1 x pro Woche,  
Donnerstag

spRaChe deutsch

staNd aloNe 
NewsletteR
auf Anfrage

iN-betweeN 
platzieRuNg
270 px x 180 px 
 
700,00 € 
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SOCIAL MEDIA –  
J’N’C INSTAGRAM
•	 Aktuelle Posts und Bilder
•	 Extra Inhalte für Social Media Kanäle
•	 Live Posts und Videos von Events und 
 Messen
•	 Hohe mobile Zugriffsrate
•	 Virale Verbreitung

REICHWEITE
Wir haben 2.500 Follower

J’N’C ONlINE
SOCIAl MEdIA
FORMATE & PREISE
2024

gespoNseRteR post
 
500,00 €

gespoNseRtes Video
 
600,00 € 
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J’N’C
gREEN KNOWlEdgE
FAKTEN, FORMATE 
& PREISE 2024

FOR FASHION LOVERS

THE COURAGE TO CHANGE 
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FASHION FORWARD
The essentialists’ motto: Less is more. 
Their approach: focused, reduced, high-
quality, timeless. And therefore all the 
more in tune with the times.

TEXTILES & PRODUCTION
Our behind-the-scenes-report on  
local denim production in Vietnam.  
We talked to Johan Van den Heede 
from Advance Denim.

TRANSFORMATION
Is it really always a good decision to buy 
second-hand? Not at any price!

gREEN KNOWlEdgE – IM NEuEN 
NACHHAlTIgEN NEWSPAPER-FORMAT 
Die Modeindustrie befindet sich in einem echten Wandel und sucht 
nicht nur nach Lösungen, sondern stellt ihre Prozesse tatsächlich von 
konventionell auf nachhaltig um. Auch die Verbraucher:innen prüfen 
Produkte zunehmend kritisch auf ihre Herstellung, sowohl im Einzel-
handel, im E-Commerce als auch direkt bei den Marken.
Wir glauben, dass man sich, wenn man Mode wirklich liebt, für mehr in-
teressiert als nur für ihr Aussehen und sich wirklich darum sorgt, was sie 
unserem Planeten tatsächlich zumutet. Auch wir hinterfragen uns kritisch 
und haben uns deswegen dazu entschlossen, noch nachhaltiger zu pub-
lizieren. Green knowledge wird zwei Mal im Jahr als Newspaper mit allen 
wichtigen aktuellen sustainable News erscheinen. Alle weiteren wichtigen 
Beiträge werden wir von nun an auf greenknowledge.org veröffentlichen. 
Für uns ein weiterer logischer Schritt zur nachhaltigen Publikation.

SEITENPREIS: 1/1 Seite 7.300 Euro 
SEITENPREIS: 2/1 Seiten 12.700 Euro
FORMAT: 255 x 350 mm (Hochformat)
ERSCHEINuNgSWEISE: 2 x jährlich
ERSCHEINuNgSTERMIN: 24.05.2024 + 13.12.2024
BuCHuNgSSCHluSS: 24.04.2024 + 13.11.2024
AuFlAgE: 20.000 Exemplare
PAPIER: 80 g/m² Bilderdruck
SPRACHE: Englisch
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teChNisChe RiChtliNieN  

Druckunterlagen:
nur digitale Anzeigenübernahme 
Farbreihenfolge Schwarz, Cyan,  
Magenta, Gelb 

liefeRaNsChRift 

TM Fashion UG
Nikola Köster
Liesegangstraße 17, 40211 Düsseldorf
Tel.: +49 (0)211 / 83 03 216

ÜbeRtRaguNg peR e-Mail 

anzeigen@jnc-net.de 
Im Betreff bitte Titel und Ausgabennummer 
nennen!

 
J’N’C MagaziN 

Heftformat: 
205 mm Breite x 290 mm Höhe 
Druckverfahren und Verarbeitung:  
Bogenoffset, 60er-Raster, Klebebindung 

J’N’C News + gReeN kNowledge 

Heftformat:  
255 mm Breite x 350 mm Höhe  
Druckverfahren und Verarbeitung:  
Bogenoffset

wiChtig  

Die Repro- und Druckkriterien erfolgen 
nach den Hinweisen der FOGRA und BVD 
zur Standardisierung von Druckformherstel-
lung und Fortdruck. Die Andrucke müssen 
auf Auflagenpapier oder einem Stoff erfol-
gen, dessen Oberfläche der des Auflagen-
papiers entspricht. 

Bei Abweichungen von diesen Angaben 
besteht keine Reklamationsmöglichkeit.  
 
RiChtliNieN 
fÜR die aNliefeRuNg 
digitaleR aNzeigeN

Datenformat:
PDF/X-4, Auflösung Minimum 300 DPI
Farben:
CMYK nach Repro- und Druckkriterien der 
FOGRA und BVD im Farbprofil ISO Coated V2

J’N’C
TECHNISCHE 
dATEN
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1. Ein farbverbindliches Proof der Anzeige 
muss dem Datenträger unbedingt beigefügt 
sein. Bei einer Online-Übertragung muss 
ein farbverbindliches Proof der Anzeige per 
Post an die Druckerei übermittelt werden.

2. Das Dokument der digitalen Anzeige ist 
in Höhe und Breite in demselben Format 
anzulegen, das später auch gedruckt wer-
den soll.

3. Bei angeschnittenen Anzeigen muss 
eine Beschnittzugabe von 3 mm rings-
um berück sichtigt werden. Doppelseiten 
müssen getrennt und mit 5 mm Überlap-
pung angelegt werden. Alle Texte, Logos 
etc. müssen mindestens 10 mm von der 
Beschnittkante entfernt positioniert sein.

4. Es werden keine Eingriffe in den angelie-
ferten Daten vorgenommen.

5. Die übermittelten Daten werden für die 
digitale Plattenkopie weiterverarbeitet.

6. Für Inhalt, Gestaltung und mögliche 
Übertragungs- bzw. Datenträgerfehler wird 
keine Haftung übernommen.

7. Die übermittelten Daten müssen alle 
notwendigen Bestandteile enthalten (Bilder, 
Logos, Schriftfonts etc.).

8. Notwendige Korrekturen werden nur in 
Absprache mit dem Auftraggeber durchge-
führt und ggf. weiterberechnet.

9. Auf Wunsch gelieferte Digitalproofs wer-
den zu Selbstkosten weiterberechnet.

10. Die Übernahme digitaler Anzeigen ist 
nur nach den Richtlinien des Verlages mög-
lich. Bei Nichtbeachtung der Richtlinien ist 
eine Gewährleistung ausgeschlossen.

zahluNgsbediNguNgeN 

Zahlung innerhalb von 30 Tagen ab  
Rechnungsdatum.
Für Zahlungen innerhalb von 14 Tagen 
nach Rechnungsdatum 2 % Skonto, bei Vo-
rauszahlung 3 % Skonto. Alle Preise dieser 
Preisliste verstehen sich zzgl. gesetzlicher 
Mehrwertsteuer.

gesChäftsbediNguNgeN  
(auszug) 

Stornierungen nach dem Buchungsschluss 
sind nicht möglich.  
Für die Auftragsabwicklung gelten die 
Geschäftsbedingungen des Verlages.
AGB auf www.textilmitteilungen.de

J’N’C
AllgEMEINE 
HINWEISE
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Allgemeine geschäftsbedingungen 
der TM Fashion ug für Anzeigenkunden 

(nachfolgend: „Anzeigen-AGB“) Stand: 01. Dezember 2015

§ 1 Allgemeines
•	Die von der TM Fashion UG angebotene Anzeigen-
veröffentlichung in einer Druckschrift und/oder auf 
den Internetseiten der TM Fashion UG zum Zweck der 
Verbreitung und damit in Zusammenhang stehende 
Leistungen (nachfolgend zusammen: „TM Fashion UG-
Leistungen“) erfolgen ausschließlich an Unternehmer 
i.S. von § 14 BGB und aufgrund dieser Anzeigen-AGB 
in ihrer zum Zeitpunkt der Bestellung jeweils gültigen 
Fassung. 
•	Für die Vermittlung von TM Fashion UG-Leistungen 
zahlt TM Fashion UG eine Agenturprovision aufgrund 
dieser Anzeigen-AGB in ihrer zum Zeitpunkt der Ver-
mittlung jeweils gültigen Fassung.
•	Den Regelungen dieser Anzeigen-AGB entgegen-
stehende Geschäftsbedingungen des Kunden oder 
Anzeigenvermittlers finden gegenüber TM Fashion UG 
keine Anwendung. 

§ 2 Vertragsabschluss
•	Die Darstellung der TM Fashion UG-Leistungen auf der 
Homepage von TM Fashion UG (www.jnc-net.de) und 
in den Mediadaten von TM Fashion UG, die integraler 
Bestandteil dieser Anzeigen-AGB sind, stellt kein 
rechtlich bindendes Angebot, sondern einen rechtlich 
unverbindlichen Katalog dar. Erst auf Anfrage eines 
Kunden/Anzeigenvermittlers für konkrete TM Fashion 
UG-Leistungen hin gibt TM Fashion UG ein rechtlich 
verbindliches Angebot gegenüber dem jeweiligen 
Kunden in Textform ab. Der Kunde kann das Angebot 
von TM Fashion UG innerhalb von zehn (10) Tagen nach 
dem Angebotserstelldatum in Textform annehmen. 
Sofern der Kunde das Angebot von TM Fashion UG 
fristgerecht angenommen hat, erhält er eine entspre-
chende Auftragsbestätigung in Textform zugesandt.
•	Es besteht keine Pflicht für TM Fashion UG, auf eine 
Anfrage des Kunden/Anzeigenvermittlers hin ein 
rechtlich verbindliches Angebot abzugeben. 
•	Beilagenaufträge sind für den Verlag nach Vorlage eines 
Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Bei-

lagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser 
den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages 
wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

§ 3 Abruf und Veröffentlichung der Anzeigen
•	Anzeigen sind – sofern kein bestimmtes Veröffent-
lichungsdatum vereinbart wurde – innerhalb eines 
Kalenderjahres nach dem Datum der Auftragsbestä-
tigung  abzurufen.
•	Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die ver-
einbarungsgemäß ausschließlich in  bestimmten 
Ausgaben oder an bestimmten Plätzen einer Druck-
schrift veröffentlicht werden sollen, müssen bei TM 
Fashion UG vor Anzeigenannahmeschluss eingehen. 
Der Anzeigenannahmeschluss ist den Mediadaten zu 
entnehmen.
•	Für die rechtzeitige Lieferung der Anzeige und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der 
Kunde verantwortlich. Sollte die vom Kunden gelie-
ferte Druckunterlage offensichtlich ungeeignet oder 
offensichtlich beschädigt sein, wird TM Fashion UG 
den Kunden hierüber schnellstmöglich informieren 
und zur Ersatzlieferung auffordern. 
•	TM Fashion UG gewährleistet die nach dem üblichen 
technischen Standard bestmögliche Veröffentlichung 
der Anzeige. Eine Rücksendung der Druckunterlagen 
erfolgt nur auf ausdrücklichen Wunsch des Kunden. Die 
Kosten der Rücksendung sind vom Kunden zu tragen.
•	Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik 
abgedruckt, ohne dass dies einer ausdrücklichen 
Vereinbarung bedarf.
•	Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung 
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden von TM  
Fashion UG mit dem Wort „Anzeige“ als solche kennt-
lich gemacht.
•	Probeabzüge werden von TM Fashion UG nur auf aus-
drücklichen Wunsch des Kunden in Textform geliefert. 
Die Kosten für die Erstellung der Probeabzüge und der 
Übersendung hat der Kunde zu tragen. TM Fashion UG 
berücksichtigt alle Änderungswünsche, die TM Fashion 
UG innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzu-
ges gesetzten Frist in Textform zugehen. Anderenfalls 
gelten die Probeabzüge in der übersandten Form als 
vom Kunden zur Veröffentlichung genehmigt.

•	Die Größe des vereinbarten Anzeigenformats ergibt 
sich – sofern nicht ausdrücklich etwas anderes in 
Textform vereinbart wurde – aus den jeweils aktuell 
gültigen Mediadaten.
•	TM Fashion UG liefert dem Kunden auf dessen aus-
drücklichen Wunsch in Textform einen Beleg über 
die Veröffentlichung der Anzeigen. Je nach Art und 
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft 
werden, so tritt an seine Stelle eine Bestätigung von 
TM Fashion UG in Textform über die Veröffentlichung 
und Verbreitung der Anzeige.
•	Die Gewährung von Branchenexklusivität zugunsten 
des Kunden durch den  Ausschluss von Anzeigen von 
Mitbewerbern des Kunden in einer Druckschrift und/
oder auf den Internetseiten der TM Fashion UG bedarf 
einer ausdrücklichen Vereinbarung in Textform.

§ 4 Preise, zahlungsbedingungen
•	Die Preise und Zahlungsbedingungen für die TM Fashion 
UG-Leistungen ergeben sich aus den jeweils aktuell 
gültigen Mediadaten von TM Fashion UG.
•	Kosten für die Anfertigung der Druckunterlagen und 
Zeichnungen durch TM Fashion UG sowie vom Kunden 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Ände-
rungen der ursprünglich vereinbarten Anzeigen hat der 
Kunde zu tragen.
•	Die in den jeweils gültigen Mediadaten bezeichneten 
Mengen-/Malrabatte (nachfolgend zusammen: „Ra-
batt(e)“) werden jeweils für die innerhalb eines Kalen-
derjahres nach dem Erscheinungstermin der ersten 
Anzeige (nachfolgend: „Insertionsjahr“) erscheinenden 
Anzeigen gewährt. Sollte bei Zusendung der Auftrags-
bestätigung die Anzahl der gewünschten Anzeigen noch 
nicht feststehen, und der Kunde dann sukzessive wei-
tere Anzeigen abrufen, hat der Kunde nach Ablauf des 
jeweiligen Insertionsjahres rückwirkend für das jewei-
lige Insertionsjahr Anspruch auf den höchsten Rabatt, 
der für die jeweilige Anzahl der innerhalb der Jahres-
frist insgesamt veröffentlichten Anzeigen gilt, wenn das 
Recht auf Einräumung eines Rabattes in der jeweiligen 
Auftragsbestätigung festgehalten ist. Der Anspruch 
des Kunden auf einen rückwirkenden Rabatt erlischt, 
wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der 
Jahresfrist in Textform geltend gemacht wird.

J’N’C
AllgEMEINE 
gESCHÄFTS- 
BEdINguNgEN
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§ 5 Mängel, Minderung, Verjährung, garantie
•	Bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem 
oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige haben 
Sie Anspruch auf Preisminderung in dem Ausmaß, in 
dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde, oder 
auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Lässt TM Fashion 
UG eine ihr vom Kunden für deren Veröffentlichung 
gesetzte angemessene Nachfrist verstreichen oder 
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat 
der Kunde einen Anspruch auf Preisminderung oder 
Rückgängigmachung des Auftrages unter anteiliger 
Berücksichtigung von vertragsgemäßen Leistungen. 
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensicht-
lichen Mängeln – innerhalb von zehn Bankwerktagen 
nach Erscheinen der jeweiligen mangelhaften Anzeige 
in Textform geltend gemacht werden.
•	Ansprüche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen 
sind ausgeschlossen, sofern und soweit Sie die Mög-
lichkeit hatten, vor Veröffentlichung der nächstfol-
genden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen.
•	Eine Preisminderung kann nur verlangt werden, 
sofern und soweit die Auflagenminderung bei einer 
Auflage gegenüber dem Durschnitt der tatsächlich im 
letzten Kalenderjahr verbreiteten Auflage mindestens 
20 Prozent beträgt. Preisminderungsansprüche sind 
jedoch ausgeschlossen, wenn der Kunde von der Auf-
lagenminderung vor der Veröffentlichung der Anzeige 
Kenntnis erlangt hat und TM Fashion UG dem Kunden 
angeboten hat, vom Vertrag für die noch zur Veröf-
fentlichung ausstehenden Anzeigen unter anteiliger 
Berücksichtigung der vertragsgemäßen Leistungen 
zurückzutreten.
•	Der Kunde garantiert und steht verschuldensunab-
hängig dafür ein, dass der Inhalt der Anzeige die 
Rechte Dritter nicht verletzt, nicht gegen gesetzliche 
Vorschriften verstößt und er alle zur Schaltung und 
Veröffentlichung der Anzeige erforderlichen Rechte 
besitzt, insbesondere sämtliche erforderlichen Nut-
zungsrechte der Inhaber von Urheber-, Leistungs-
schutz- und sonstigen Rechten erworben hat und frei 
darüber verfügen kann. Der Kunde hat TM Fashion UG 
insoweit unverzüglich von Ansprüchen Dritter (einschl. 
Kosten der Rechtsverteidigung) freizustellen, die ge-
genüber TM Fashion UG wegen der Verletzung gesetz-
licher Bestimmungen und/oder von Rechten Dritter 

geltend gemacht werden. Sofern TM Fashion UG infolge 
der Veröffentlichung der Anzeige des Kunden dazu 
verpflichtet ist, eine Gegendarstellung zu veröffent-
lichen, hat der Kunde die Kosten hierfür entsprechend 
der sich aus den jeweils gültigen Mediadaten von TM 
Fashion UG ergebenden Preisliste zu tragen.

§ 6 Haftung
•	Die Haftung von TM Fashion UG für (1) Schadensersatz 
wegen der Verletzung des Lebens, des Körpers oder 
der Gesundheit, (2) Vorsatz, grobe Fahrlässigkeit, 
oder (3) aufgrund gesetzlich festgelegter verschuldens- 
 unabhängiger Haftung (z.B. Produkthaftungsgesetz) 
richtet sich nach den gesetzlichen Vorschriften.
•	Die Haftung von TM Fashion UG für die Verletzung von 
Kardinalspflichten ist bei einfacher Fahrlässigkeit auf 
die bei Vertragsschluss vorhersehbaren und vertrags-
typischen Schäden begrenzt. Kardinalspflichten sind 
Pflichten, deren Erfüllung die ordnungsgemäße Durch-
führung des Vertrages überhaupt erst ermöglichen 
und auf deren Einhaltung regelmäßig vertraut werden 
darf.
•	Im Übrigen sind Ansprüche auf Schadensersatz aus-
geschlossen.
•	Die hier genannten Haftungsregeln gelten auch für 
verbundene Unternehmen i.S. des § 15 AktG und 
Vertreter, Bevollmächtigte, Erfüllungsgehilfen oder 
Betriebsangehörige von TM Fashion UG.

§ 7 Agenturprovision
•	TM Fashion UG zahlt Agenturen für die erfolgreiche 
Vermittlung eines Vertragsabschlusses zwischen 
TM Fashion UG und einem Kunden über TM Fashion 
UG-Leistungen eine Provision i.H. von 15 % (in Wor-
ten: fünfzehn Prozent) der jewei ligen Netto-Erlöse. 
„Netto-Erlöse“ im Sinne von Satz 1 sind die aus einem 
von der Agentur erfolgreich vermittelten Auftrag für 
TM Fashion UG-Leistungen tatsächlich erhaltenen 
Geldzahlungen, abzüglich der hierauf abzuführenden 
gesetzlichen Umsatzsteuer. Auf andere Leistungen als 
aus dem vermittelten Auftrag für TM Fashion UG Leis-
tungen tatsächlich erhaltene Geldzahlungen schuldet 
TM Fashion UG der Agentur keine Provision.
•	Die Zahlung der Provision erfolgt jeweils nach Erhalt 
der jeweiligen Geldzahlung aus dem vermittelten 

Anzeigenauftrag. Die Agentur wird TM Fashion UG 
jeweils rechtzeitig eine ordnungsgemäße Rechnung 
stellen.
•	Ein Provisionsanspruch der Agentur entfällt, sofern 
und soweit ein vermittelter Auftrag für TM Fashion UG-
Leistungen aus Gründen, die nicht von TM Fashion UG 
zu vertreten sind, storniert oder nicht bzw. nur teil-
weise erfüllt wird. Eine bereits an die Agentur gezahlte 
Provision ist in diesem Fall an TM Fashion UG auf erstes 
Verlangen innerhalb von 10 (in Worten: zehn) Bank-
werktagen nach Zugang einer ordnungsge mäßen Rech-
nung von TM Fashion UG zurückzuerstatten, sofern und 
soweit hierfür kein Anspruch mehr besteht. 
•	Als Agenturen i.S. der vorgenannten Regelungen gel-
ten ausschließlich Unternehmen i.S. von § 14 BGB, 
die nicht mit dem Auftraggeber des vermittelten 
Anzeigenauftrags identisch und kein mit diesem ver-
bundenes Unternehmen i.S. von § 15 AktG sind.

§ 8 Schlussbestimmungen
•	Diese Anzeigen-AGB unterliegen dem Recht der 
Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des 
UN-Kaufrechts. 
•	Die Unwirksamkeit oder Undurchführbarkeit einer 
oder mehrerer Regelungen dieser AGB lässt die 
Wirksamkeit der übrigen Regelungen der Anzeigen-
AGB unberührt. Dasselbe gilt für den Fall, dass die 
Anzeigen-AGB eine an sich notwendige Regelung 
nicht enthalten. An die Stelle der unwirksamen oder 
undurchführbaren Regelung oder zur Ausfüllung der 
Regelungslücke tritt die gesetzliche Regelung. 
•	TM Fashion UG ist berechtigt, die Anzeigen-AGB 
jederzeit zu ändern. Änderungen der Anzeigen-AGB 
werden durch Hinweise bzw. Links auf der Website  
(www.textilmitteilungen.de) oder per E-Mail be-
kannt gemacht. Der Kunde hat die Möglichkeit, 
einer Änderung der Anzeigen-AGB innerhalb von 
zwei Wochen nach Kenntniserlangung per Fax an 
+49(0)2118303200 oder per E-Mail an anzeige@
textilmitteilungen.de zu widersprechen. Falls der 
Kunde einer Änderung nicht widerspricht, gelten die 
Anzeigen-AGB danach als akzeptiert.
•	Gerichtsstand für Streitigkeiten aufgrund und/oder 
im Zusammenhang mit diesen Anzeigen-AGB ist aus-
schließlich München.

J’N’C
AllgEMEINE 
gESCHÄFTS- 
BEdINguNgEN
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VERlAg 

TM Fashion ug
Liesegangstraße 17, 40211 Düsseldorf
Postfach 10 17 01, 40008 Düsseldorf
Tel.: +49 (0)211 / 83 03-0
Telefax: +49 (0)211 / 83 03 200
E-Mail: anzeige@textilmitteilungen.de
Internet: www.textilmitteilungen.de

Bankverbindung
Commerzbank AG
IBAN: DE91 7004 0041 0259 0875 00
BIC: COBADEFFXXX

REdAKTION

ChefRedaktioN 
JʼNʼC + JʼNʼC News
CHERYll MüHlEN
Tel.: +49 (0)211 / 83 03 261
E-Mail: c.muehlen@jnc-net.de

ANzEIgEN 

assoCiate publisheR / 
adVeRtisiNg diReCtoR
PIERRE d’AVETA
Tel.: +49 (0)211 / 83 03 151
Mobil: +49 (0)172 / 99 00 837
E-Mail: p.daveta@jnc-net.de

aNzeigeNseRViCe /
VeRlagsleituNg 
NIKOlA KöSTER
Tel.: +49 (0)211 / 83 03 216
E-Mail: n.koester@textilmitteilungen.de

VeRlagsleituNg 
KATHRIN WIMBER
Tel.: +49 (0)160 / 90 863 745
E-Mail: k.wimber@textilmitteilungen.de

www.jnc-net.de

Die TM Fashion UG steht mit den Marken TM und 
J’N’C für crossmediale Kommunikationsplattformen 
im Bereich der Fach- und Trendinformation. Medien-
entscheidern bieten wir moderne Fachpublikationen 
– mit Professionalität und Tiefgründigkeit für das 

Fashion-Business entlang der gesamten textilen Pipe-
line. Dies garantiert Ihnen ein kompetentes Trend- 
und Kommunikationsforum. Wir laden Sie ein, sich 
selbst einen umfassenden Überblick zu verschaffen. 
Unsere Kompetenz sichert Ihren Vorsprung im Markt.

TM Fashion ug

J’N’C
VERlAgSANgABEN


